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“Orenole ﬂ

Jmade in Germany

Ernst Prost
Inhaber Ligui Moly GmbH

Glaubwiirdig Im TV-Spot, in GroBplakaten und Printanzeigen stellt Liqui Moly soziale Verantwortung dar.

Menschlichkeit statt Profit

Mit seinem ersten TV-Spot hat es der Ulmer
Motorol-Hersteller Liqui Moly geschalfft,
Unternehmensgeschichte zu schreiben und
die Konkurrenz in den Schatten zu stellen.

P> Mal was anderes.” - ,Super Werbung statt Jammer-
kurs.” Zwei von rund 1600 Reaktionen von Zuschauern, die
den TV-Spot von Liqui Moly gesehen haben. Der Motordl-
hersteller aus Ulm trifft offenbar den richtigen Ton und er-
reicht die Menschen. Dafiir gibt es einen einfachen Grund.
-Wir lieben unsere Arbeit", sagt Ernst Prost, geschéftsfiih-
render Gesellschafter des Unternehmens. ,Bei uns kommt
die Menschlichkeit weit vor dem Profit.”

Mit einer Anzeige, die zuletzt auf der zweiten Um-
schlagseite in der ADAC-Motorwelt 11/11 erschienen ist, er-
reicht Prost fast 14 Millionen Adressaten. Er hat schlieSlich
ein Anliegen: Seine Ernst Prost Stiftung fiir Menschen in
Not. ,Wir sind keine Geldmaschine®, so der Liqui-Moly-Boss,
.sondern ein Unternehmen mit sozialer Verantwortung,”

Das Unternehmen kann es sich leisten. Weil die Produk-
tein der Premium-Klasse liegen. Sie sind teurer als die Wett-
bewerber. Prost fiihrt das ,auf die Qualitdt unseres Motor-

DIE VERANTWORTLICHEN

Unternehmen: Liqui Moly GmbH,

Ulm-Lehr. Ernst Prost, Inhaber; Peter

Baumann, Leiter Marketing; Alexandra

Holzwarth, Projekt-Koordination; Tobias
! Gobbel, Leiter Offentlichkeitsarbeit

‘ Inland.

Agentur: Christian Rechmann, Ge-
schaftsfuhrer; Stefan Filtgen, Creative
Director Art; Florian Scharl, Creative
Director Text; Christine Streicher, Art
Direction; Richard Caesar, Regie und
Schnitt.
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ols* zuriick. Den Erfolg seiner Werbung fiir den Schmierstoff
haben die Rezipienten beurteilt. Abgesehen davon, dass der
Spot, in dem Ernst Prost selbst auftritt, als ,informativ und
glaubwiirdig” beurteilt wird, nahm die gestiitzte Bekannt-
heit aller Mafinahmen atemberaubend zu: Grof3plakate an
1000 Standorten deutschlandweit, 2/1-Printanzeigen — ne-
ben der ADAC-Motorwelt zum Beispiel auch im Stern — haben
die Kaufbereitschaft fiir Liqui Moly gesteigert.

Und der TV-Spot erst recht. Von der 18. bis 30. Kalender-
woche 2010 investierte Liqui Moly drei Millionen Euro in die
Schaltungen. Und der bodenstandige, schnauzbértige Un-
ternehmenschef Prost ist gern gesehener Gast bei TV-For-
maten wie hart, aber fair, Harald Schmidt oder Anne Will.

Die Saat geht auf. Liqui Moly wird, Best Brand", Anfang
2011 wiihlten iiber 90000 Leser von Auto, Motor und Sport
das Motordl zur besten Marke in der Kategorie Schmierstof-
fe. 48,3 Prozent der Leser sprechen den Produkten ihr Ver-
trauen aus. Damit sind Konzerne wie Aral, Shell oder Esso
aufdie Platze verwiesen. Der Umsatz wuchs 2010 um 20 Pro-
zent. Und der Marktanteil von Ligui Moly erhéhte sich in
Deutschland um 3,4 Prozentpunkte gegeniiber Vorjahr aul
27,7 Prozent (Quelle: GfK Marktpanel 2009, 2010, QI/2011).

Der Jury-Vorsitzende Peter John Mahrenholz schwirmt:
.Es ist einer dieser Werbefilme, den man sehen will, wenn
man davon gehort hat.” Der Hauptdarsteller und Haupt-
Nutzniefier, Liqui-Moly-Inhaber Ernst Prost, wirkt in seiner
Freude iiber den Silber-Effie zwar unbescheiden, aber den-
noch sympathisch: ,Fiir den ersten TV-Spot in der Firmen-
geschichte gleich mit dieser angesehenen Auszeichnung
bedacht zu werden, ist effizient”, erklirt der 54-Jahrige und
erginzt: ,vor allem aber sensationell!”

Roland Gerber 1> unternehmen@wuv.de



